
کـه این‌قـدر  دَن و جِـف بدین‌وسـیله صمیمانـه از پـول قدردانـی می‌کننـد. پـول عزیـز، ممنونیـم 
کـه بـا آن فکرکـردن دربـارۀ خـودت را دشـوار  پیچیـده‌ای. از تـو ممنونیـم بابـت تمـام روش‌هایـی 

کـه اجـازه دادی دنیـای مالـی تـا ایـن ‌حـد پیچیده‌تـر شـود. کـرده‌ای. قـدردان تـو هسـتیم 
‌از تو متشکریم بابت کارت‌های اعتباری، وام‌های مسکن، کارمزدهای پنهان، موبایل بانک،
ک،  کازینوها، نمایشـگاه‌های اتومبیل، مشـاوران مالی، وب‌سـایت آمازون، فهرسـت قیمت املا

قراردادهـای چاپ‌شـده بـا حـروف ریـز و ناخوانا، سـیب‌ها و پرتقال‌ها.
اگر نبودی زندگی بسیار ساده‌تر بود، اما دیگر به این کتاب هم نیازی نداشتیم.

اگـر آثـار درخشـان پژوهشـگران، اسـاتید و نویسـندگانی کـه در ایـن اوراق بـه آن‌هـا اسـتناد شـده 
اسـت نبـود، ایـن کتـاب صرفـاً مجموعـه‌ای بـود از حدس‌وگمان‌هـای بی‌اسـاس.

گر الِین گرنت، مت تراور و اینگرید پاولین چنین انسان‌های خوش‌ذوقی نبودند، این  و ا
کتاب چیزی نبود جز مشتی کلمۀ بی‌معنا.

همچنیـن بـدون عشـق و حمایت‌هـای جیـم لویـن1 و بینـش و اشـتیاق مـت هارپـر2 ایـن 
کتـاب چیـزی نبـود جـز فایلـی معیـوب در حافظـۀ کامپیوترمـان.

از همۀ شما سپاسگزاریم.
کـه معمـولًا  کاری اسـت  کنـد چـون ایـن  جِـف همچنیـن می‌خواهـد از والدینـش تشـکر 
کـه در زمینـۀ ناسپاسـی  بچه‌هـای ناسـپاس انجـام می‌دهنـد؛ همچنیـن از خواهـر و برادرهایـش 
کـرده  کـه نثـارش  پیشـگام بودنـد؛ از همسـرش، آن، به‌خاطـر بردبـاری، الهام‌بخشـی و عشـقی 
است؛ از فرزندانش، اسکات و سارا، برای داشتن بهترین لبخندهای دنیا؛ و البته از دَن آریلی 
که با آن لهجه‌اش -که بعد از چند دهه زندگی در آمریکا هنوز  بابت فریاد گوش‌خراش آن روز 
بـه قـوت خـودش باقـی اسـت- در رسـتورانی در کارولینـای شـمالی از جـف پرسـید »نظرت چیه 

یـه چیـزی راجع‌بـه پول بنویسـیم؟«.
دَن آریلی هم مثل جِف عاشـق خانواده‌اش اسـت، اما عجالتاً ترجیح می‌دهد جزئیات 

گـذار کنـد بـه قوۀ تخیل خودتان. را وا

1. Jim Levine
2. Matt Harper
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